PENGARUH PROMOSI MELALUI SOSIAL MEDIA “INSTAGRAM” TERHADAP MINAT BELI KONSUMEN

(Studi pada Home Industri Minuman Merek SEDOT) by Waluyo, Cornelius Pandu Tri
PENGARUH PROMOSI MELALUI SOSIAL MEDIA 
“INSTAGRAM” TERHADAP MINAT BELI KONSUMEN 





Diajukan untuk memenuhi syarat guna mencapai gelar Sarjana 
pada Program Studi Manajemen Fakultas Ekonomi dan Bisnis 









PROGRAM STUDI MANAJEMEN 
FAKULTAS EKONOMI DAN BISNIS 




Cornelius Pandu Tri Waluyo 
16.D1.0215 
HALAMAN PENGESAHAN 
Judul   : Pengaruh Promosi Melalui Media Sosial “Instagram” terhadap Minat  
Beli Konsumen (Studi kasus pada Home Industri Minuman Bermerek 
Sedot) 
Diajukan oleh    : Cornelius Pandu Tri Waluyo 
NIM   : 16.D1.0215 
Program Studi   : Manajemen 
Tanggal disetujui oleh 
Pembimbing   : Drs. R. Bowo Harcahyo M.B.A. 
Penguji 1   : Dr. Retno Yustini Wahyuningdyah M.Si. 
Penguji 2   : Mg. Westri Kekalih S. S.E., M.E. 
Penguji 3   : Drs. R. Bowo Harcahyo M.B.A. 
Ketua Program Studi : Dr Widuri Kurniasari S.E., M.Si. 
Dekan   : Drs. Theodorus Sudimin M.S. 
 
 



















HALAMAN PERSETUJUAN SKRIPSI 
 
Dengan ini, saya menyatakan bahwa: 
Nama                              : Cornelius Pandu Tri Waluyo 
NIM                                : 16.D1.0215 
Fakultas                           : Ekonomi dan Bisnis 
Program Studi                : Manajemen 
Judul                                : “Pengaruh Promosi melalui Sosial Media Instagram terhadap 
Minat Beli Konsumen (Studi pada Home Industri Minuman 
Merek SEDOT” 


























HALAMAN PENGESAHAN SKRIPSI 
 
Yang bertanda tangan di bawah ini menyatakan bahwa skripsi dengan judul: 
“Pengaruh Promosi melalui Sosial Media “Instagram” terhadap Minat Beli Konsumen (Studi 
pada Home Industri Minuman Merek SEDOT)” 
Yang disusun oleh  
Nama   : Cornelius Pandu Tri Waluyo 
Nim   : 16. D1.0215 
Fakultas  : Ekonomi dan Bisnis 
Program Studi  : Manajemen 
telah dipertahankan di hadapan Tim Penguji pada hari kamis, tanggal 28 Januari 2020 dan 
diterima sebagai bagian persyaratan yang diperlukan untuk memperoleh gelar sarjana pada 
Program Studi Manajemen Fakultas Ekonomi dan Bisnis Universitas Katolik Soegijapranata 




   (Dr.Retno Yustini MSI) (MG.Westri Kekalih S., SE.ME) (Drs.R.Bowo. Harcahyo.MBA) 












KATA PENGANTAR  
  
Dengan rahmat Tuhan, peneliti ucapkan rasa syukur yang sangat mendalam kepada 
Tuhan yang Maha Esa, yang telah melimpahkan berkat dan anugerahnya sehingga peneliti 
dapat menyelesaikan skripsi dengan judul “Pengaruh Promosi SEDOT melalui Sosial Media 
“Instagram” terhadap Minat Beli Konsumen SEDOT (studi kasus SEDOT Home Industri di 
Semarang)” dengan sangat baik. Skripsi ini disusun guna memenuhi salah satu syarat untuk 
menyelesaikan mata kuliah skripsi pada Fakultas Ekonomi dan Bisnis Jurusan Manajemen 
Universal Katolik Soegijapranata Semarang. Peneliti menyadari bahwa penelitian skripsi ini 
dapat terselesaikan berkat bantuan dan bimbingan dari berbagai pihak. Pada kesempatan kali 
ini, peneliti menyadari bahwa berkat bimbingan, arahan, dukungan dan bantuan dari berbagai 
pihak, maka skripsi ini dapat diselesaikan. Oleh karena itu peneliti mengucapkan banyak 
terimakasih kepada:  
1. Tuhan Yang Maha Esa atas berkat dan rahmat-Nya yang telah diberikan. Penulisan 
skripsi ini tidak terlepas dari anugrah yang diberikan Tuhan.  
2. Bapak Drs. R. Bowo Harcahyo, MBA. selaku Dosen Pembimbing Skripsi yang telah 
memberikan bimbingan, kritikan, masukan dan nasihat kepada peniliti dalam 
menyelesaikan skripsi ini.  
3. Kedua Orangtua peneliti tercinta (Alm) Agustinus Sutarno dan Theresia Sri Marsinah, 
terima kasih atas kasih sayang, doa, pengertian, pengorbanan dan dukungan yang terus 
menerus sehingga penulis dapat menyelesaikan studi ini.  
4. Dekan Fakultas Ekonomi dan Bisnis dan Kaprodi S1 Manajemen Universitas Katolik 
Soegijapranata Semarang. 
5. Seluruh staf pengajar  
6. My Little Family, Venansia Varianti Putri Dakhi dan Elisabeth Angelicahale Putri 
Waluyo yang telah mengingatkan agar peneliti dapat segera menyelesaikan ini sampai 
selesai. 








Peneliti menyadari bahwa dalam penyusunan skripsi ini masih banyak kekurangan yang 
disebabkan keterbatasan pengetahuan serta pengalaman peneliti. Maka dari itu, segala kritik 
dan saran yang bersifat membangun akan membantu menyempurnakan penulisan skripsi ini 
agar bermanfaat bagi peneliti, pembaca dan juga penelitian selanjutnya. Semoga skripsi yang 
sederhana ini dapat dipahami bagi siapapun yang membacanya. 
 
 





Cornelius Pandu Tri Waluyo 















Cornelius Pandu Tri Waluyo 
NIM: 16.D1.0041 
Program Studi Manajemen 
 
  Pengaruh Promosi Media Sosial “Instagram” terhadap Minat Beli Konsumen (Studi 
pada Home Industri Minuman Merek SEDOT). 
Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui pengaruh promosi media social 
“Instagram” yang meliputi Content Creation, Content Sharing, Connecting dan Community 
Building yang berpengaruh secara parsial dan secara simultan terhadap Minat Beli 
konsumen pada minuman bermerek Sedot.  
Pada penelitian ini menggunakan data primer dengan menggunakan kuesioner 
dalam mengumpulkan tanggapan responden dan dengan metode purposive sampling. Total 
responden pada penelitian ini berjumlah 52 orang dengan pelanggan yang sudah menjadi 
follower minuman bermerek SEDOT dan pernah melihat promosi – promosi yang 
ditawarkan oleh minuman bermerek SEDOT pada bulan April 2020. Teknik analisis 
menggunakan analisis regresi linier berganda, uji hipotesis parsial (uji t), uji hipotesis 
simultan (uji F), dan koefisien determinasi (R2). 
Penelitian ini menunjukkan bahwa variabel bebas yang berpengaruh secara 
signifikan adalah variabel Content Creation dan Community Building berpengaruh terhadap 
minat beli konsumen Minuman Bermerek Sedot. Sedangkan, variabel bebas yang terdiri 
dari Content Sharing dan Connecting tidak berpengaruh secara signifikan terhadap minat 
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